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Corona beeinflusst das Konsumverhalten stark: FUr den Nicht-Lebensmittel-
handel rechnet der Handelsverband Deutschland (HDE) mit einem Umsatzminus
von 40 Mrd. Euro — sofern sich die Lage nicht wieder verschlechtert.

Wie hart groBe Teile des Einzelhandels von der Coronakrise
betroffen sind, zeigen aktuelle Daten des Handelsverbandes
Deutschland (HDE): Fr den Nicht-Lebensmittelhandel rech-
net der Verband mit einem Umsatzminus von 40 Mrd. Euro.
Insgesamt musste der Einzelhandel in Deutschland damit
ginen Umsatzverlust von 4 % im Vergleich zum Vorjahr hin-
nehmen. ,Die Kunden kommen nicht in der gewohnten Zahl,
die Umsatze sinken dementsprechend weit unter Normal-
niveau”, begrindet HDE-Hauptgeschaftsfihrer Stefan Genth
die Einschatzung. Der Verband nennt konkrete Zahlen, die

HDE-Konsumbarometer:
Verbraucherstimmung
erholt sich langsam

Nachdem der Hohepunkt der Coronakrise die Ver-
braucherstimmung auf einen historischen Tief-
punkt absinken lieB, erholte sie sich in den vergan-
genen Monaten leicht. Auch im August steigt der
Wert weiter langsam an, wie das HDE-Konsum-
barometer zeigt. Allerdings 1asst die Dynamik des
Erholungsprozesses splrbar nach — daraus lasst
sich folgern, dass die Ruckkehr der Wirtschaft und
des Konsums auf das Vor-Krisen-Niveau mehr Zeit
in Anspruch nehmen wird als zunachst vielerorts
erwartet. Insgesamt liegt das HDE-Konsumbarome-
ter noch immer deutlich unter dem entsprechen-
den Vorjahreswert.
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Handler betreffend, die Uber funf wWochen komplett schlie-
Ben mussten: Sie missen einem aktuellen Szenario zufolge
mit rund 22 % Umsatzminus im Vergleich zu 2019 rechnen.

Dieses Szenario setzt jedoch voraus, dass es keine zweite
Coronawelle gibt. Damit ist das Jahr 2020 das Jahr mit dem
starksten Wirtschaftsriickgang in der Geschichte des Ein-
zelhandels seit dem zweiten Weltkrieg. ,Die Coronakrise
wird den Handel noch einige Jahre beschaftigen. Denn viele
Verbraucher haben ihr Einkaufsverhalten verandert. Darauf
mussen die Handler reagieren”, erklart Genth.

Langfristige Folgen und Forderungen des HDE

Die Daten aus dem HDE-Konsummonitor zeigen, dass in
den Monaten Marz, April und Mai dieses Jahres die Ausga-
ben pro Einkauf im stationaren Handel um 10 % sanken,
wahrend sie im Online-Handel um 20 % stiegen. ,Diese
Entwicklung setzt den Handel unter Druck, seine Ge-
schaftsmodelle sowie Standort- und Investitions-
entscheidungen anzupassen”, heit es in der offiziellen
Meldung des HDE.

Der Verband fordert deshalb — insbesondere flr kleinere
Unternehmen - einen staatlichen Digitalisierungszu-
schuss. Auch einen leichteren zZugang zu den Uberbri-
ckungshilfen und einen Konsumimplus durch Entlastun-
gen bei den Strompreisen mit der Absenkung der EEG-Um-
lage halt man fur wichtig. Zudem setzt sich der HDE fur ein
Belastungsmoratorium ein, um die derzeit um ihre EXis-
tenz kampfenden Unternehmen nicht noch durch neue
Gesetze und Dokumentationspflichten zusatzlich zu Uber-
fordern.

(')www.einzelhandel.de
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HEMIX

CORONA BESCHERT TV-MARKT
UBERRASCHENDE ZUWACHSE

Trotz der Corona-Pandemie entwickelt sich der Home Electronics Markt
(Consumer Electronics und Elektrohausgerate) entgegen fruherer Prognosen
positiv. Besonders gut schneiden die Sparten IT und TV ab.

FUr das Gesamtjahr 2020 erwartet die gfu als Herausge-
ber des Marktindexes HEMIX einen Umsatzzuwachs um
rund 3 % auf rund 44 Mrd. Euro. Die erste Prognose vom
Jahresanfang 2020 belief sich auf rund 43 Mrd. Euro. Da-
bei soll die Consumer Electronics-Sparte um rund 4 %
auf knapp 29 Mrd. Euro, der Elektrohausgerate-Bereich
(ElektrogroB- und -kleingerate) um knapp 2 % auf rund
15 Mrd. Euro wachsen.

Hans-Joachim Kamp, Aufsichtsratsvorsitzender der gfu,
kommentiert die Entwicklung: ,In Zeiten von Corona und
Lockdown fokussieren sich die Konsumenten vermehrt
auf ihr Zuhause - sie sind bereit, in innovative Technik zu
investieren. Die gesteigerte Nutzung von Home Office und
Home Schooling schlagt sich in der positiven Entwicklung
des [T-Sektors nieder, aber auch die klassische Unter-
haltungselektronik profitiert. Im TV-Markt setzt sich der
Trend zu groBeren und sehr gut ausgestatteten
Fernsehgeraten fort.”

GroBe Zuwachsraten zeigt der Markt fUr die privat genutz-
ten IT-Produkte mit einem Plus von mehr als 10 % auf
mehr als 7,8 Mrd. Euro (ursprungliche Prognose: +1%).
Auch die Sparte der privat genutzten Telekommunikati-
onsprodukte mit Smartphones und Wearables wachst um
rund 3 % auf knapp 12,5 Mrd. Euro (vorherige Prognose:

Besonders guten Absatz [ ' I
fanden TV-Geréte nach ||- 1
Ende des Lockdowns im

Mai und Juni. Foto: Metz
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+0,5 %). Im Segment der klassischen Unterhaltungselekt-
ronik entwickelt sich die groBte Kategorie, der TV-Markt,
entgegen dem urspringlich prognostizierten Umsatzrick-
gang von 3 % bislang unerwartet positiv. So wurden im
ersten Halbjahr 2020 knapp 3,2 Mio. Fernseher in Deutsch-
land verkauft, dies entspricht einer Steigerung von 5 %.
Aufgrund eines stabilen Durchschnittspreises von 562
Euro (-1 %) konnte so auch ein Umsatzwachstum von 4 %
auf knapp 1,8 Mrd. Euro erzielt werden. MaBgeblich fur die
positive Entwicklung waren die Verkaufe nach Ende des
Lockdowns in den Monaten Mai (Stlickzahl und Umsatz je-
weils +37 %) und Juni (Stickzahl +21 %, Umsatz +24 %).
Die Kategorien Foto und Audio hingegen sind starker riick-
laufig als zum Jahresbeginn angenommen. Insgesamt er-
wartet die gfu flr die klassische Unterhaltungselektronik
im Gesamtjahr einen leichten Umsatzrickgang um 2,5 %
auf knapp 8,6 Mrd. Euro.

Bei ElektrogroB- und -kleingeraten wird sich die seit mehr
als zehn Jahren andauernde positive Umsatzentwicklung
auch in diesem Jahr fortsetzen. Das prognostizierte
Wachstum liegt bei 1 % flr ElektrogroBgerate und 3 % fur
Kleingerate.

(') www.gfu.de
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