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Zielgruppe:
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Küchenstudios, Möbelhäuser, Consumer Electronics
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100. Jahrgang 2018 
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Kurzcharakteristik: 
Elektromarkt, das Branchen-Magazin für den Elektro-Handel, richtet sich an Personen 
im Elektrofachhandel und Firmen aus den Sparten Home- und Consumer-Electronics. 
Dazu zählen sowohl nationale als auch internationale Berater und Entscheider von 
Warenhäusern, Großhändlern, Fachhandelskooperationen und der Industrie.

Elektromarkt stellt passend fürs Lebensumfeld der Endverbraucher Sortimente und 
Marken vor. Wie in einem Concept Store werden Produkte nicht verschiedenen 
Sortimentsbereichen, sondern Wohnräumen zugeordnet. Dabei laden wir unsere Leser 
auf einen Streifzug durch das Zuhause ein. Denn egal ob in der Küche, im Büro oder im 
Garten – überall erleichtern Elektrogeräte den Alltag ihrer Nutzer.

Im Wohnzimmer beispielsweise kommt das TV-Gerät ebenso zum Einsatz wie der 
Staubsauger oder die Dampfbügelstation. In der Küche hat man und frau mit 
Frühstückssets, Küchenmaschinen und Espressovollautomaten kleine praktische Helfer 
an der Hand. Nicht minder entbehrlich sind aber auch die „Großen“, wie Herde, 
Kühlschränke & Co.

Im Bad liegen Rasierer, Föhn und Lockenstab bereit, während Waschmaschine und 
Trockner sich um die Kleidung kümmern. Und im Garten warten Rasenmäher, 
Laubsauger und elektrische Heckenschere auf ihren Einsatz. Nicht zu vergessen das 
große Ganze: Smart Home!

Elektromarkt stellt nicht nur Neuheiten und Trends vor, sondern bietet darüber hinaus 
Handels- und Branchen-Know-how mit Fachgeschäftsreportagen, Rubriken wie 
"Produkte im Test", Hintergrundartikel zu Fachthemen, Messen oder Unternehmen 
sowie Tipps der Redaktion und unterhaltende Elemente wie Kolumnen und Gewinn-
spiele.

Die Elektromarkt-Homepage www.elektromarkt.de ergänzt die Printausgabe durch 
top-aktuelle Berichte aus der Branche und zusätzliche Produktinformationen. Der 
Elektromarkt-Newsletter ist eine weitere, regelmäßig erscheinende Infoplattform für 
die Branche. Auch in Social Media ist unser Handelsmagazin unter www.facebook.com/
elektromarkt präsent.

Wir machen das Zuhause smart – im Heft, im Netz und im Handel!
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KOMFORTABLE 
KOCHKULTUR
Raffinierte Kuchen, süße Eiscreme oder  
herzhafte Nudeln: Leckere Köstlichkeiten 
zaubert man mithilfe modernster Küchen-
helfer und praktischer Maschinen im 
Handumdrehen. Doch gerade auch im  
Bereich der Elektrokleingeräte gilt: Quali-
tät macht den Unterschied. Denn sowohl 
Küchenchef als auch Hobbykoch erzielen 
die besten Ergebnisse mit verlässlichem 
und professionellem Equipment. Und 
während der eine gerne kocht, entspannt 
der andere gemütlich bei einem Käffchen 
– Zeit für Genuss muss eben auch sein.

Ausgezeichnetes Design
Das Induktionskochfeld KY-T936SL von Panasonic wurde 

mit dem iF Design Award 2017 ausgezeichnet. Der Geni-

us-Sensor misst Temperaturen zwischen 120 °C und 230 

°C per Infrarot direkt am Boden des Kochgeschirrs und 

hält die gewünschte Kochtemperatur konstant – auch 

bei niedrigen Temperaturvorgaben. 

 panasonic.de@eu.panasonic.com,  
 ww.panasonic.com/de

Innovative Küchentechnik
Der „WineChefPro 126-2D“ von Caso Design 

lässt sich durch die „Caso WineControl“-App 

bequem von fast überall steuern. In dem 

Schrank ist Platz für bis zu 126 Flaschen, die  

in zwei getrennten Temperaturzonen zwischen 

5 °C und 22 °C gelagert werden können.

 info@caso-design.de, 
 www.caso-germany.de

Mix und weg
Wer wenig Stauraum hat, muss dank  

Russell Hobbs auf eine gut ausgestattete 

Küche nicht verzichten. Der Glas-Standmixer, 

der 3-in-1 Stabmixer sowie der Handmixer aus 

der „EasyPrep“-Speisenzubereitungsserie 

zeichnen sich durch eine einfache Handha-

bung aus und lassen sich platzsparend lagern.

 service@eu.russellhobbs.com, 
 www.russellhobbs.de

Im Handum-
drehen püriert

Mit fünf Geschwindigkeitsstufen  

und integrierter Turbofunktion ist 

der „kMix Stabmixer“ von Ken-

wood ein richtiges Powerpaket. 

Er kommt mit einem Drei-Flü-

gel-Messer aus Edelstahl und 

einem hochwertiges Zube-

hör-Set. Erhältlich ist der 

praktische Helfer in den Far-

ben Schwarz, Weiß oder Rot.

 kenwood@delonghi.de, 
 www.kenwoodworld.de

KÜCHE

Ein Herz für Teigwaren

Fans frischer Pasta-Kreationen kommen mit 

dem „Pastamaker VivaPlus“ von Philips auf 

ihre Kosten: In nur 18 Minuten schafft der 

schlanke Helfer 450 g Nudelteig. Ob Penne, 

Spaghetti, Fettuccini oder Lasagne – durch 

die vier verschiedenen Formscheiben ist für 

jeden Geschmack etwas dabei. 

 unternehmens-
kommunikation@philips.com,

www.philips.de

Klein, aber oho!
Die Wahl zwischen zwölf verschiedenen Kaffeespezialitäten hat 

der Nutzer mit den Geräten der „Evidence“-Serie von Krups, 

zudem kommen dank der optimal angepassten Wassertemperatur 

auch Teetrinker auf ihre Kosten. Dennoch sind die vielfältigen Voll-

automaten nur so groß wie nötig und somit äußerst platzsparend.

 info.de@goupeseb.com, 
 www.krups.de

Rubrik
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JURA WÄCHST ZWEISTELLIG
Rekordzahlen aus der Schweiz: Der Kaffee-Spezialist Jura verkaufte 2016 insgesamt 
321.000 Vollautomaten und steigerte den Umsatz um 11,7 Prozent auf 421 Millio-
nen CHF.

LEIFHEIT 
WÄCHST WEITER
Vor allem die positive Entwicklung im 
Markengeschäft lässt Umsatz und EBIT 
steigen.

Leifheit verkündet eine Steigerung von Umsatz und Ergeb-
nis (EBIT) für das Geschäftsjahr 2016: Insgesamt stieg der 
Konzernumsatz um 2,3 Prozent auf 237,1 Mio EUR gegen-
über 231,8 Mio EUR im Vorjahr. Das EBIT erreichte 22,1 Mio 
EUR im Vergleich zu 21,7 Mio EUR im Geschäftsjahr 2015.
Ausschlaggebend für die positive Entwicklung ist vor al-
lem der Umsatz im Markengeschäft von Leifheit sowie 
Soehnle, der 2016 ein Zuwachs von 4,1 Prozent verzeich-
nete.

Wie geht es 2017 weiter? 
Auch für das laufende Jahr erwartet Leifheit ein stabiles 
Wachstum und plant, den Vertrieb neu zu ordnen: „Wir ge-
hen im Jahr 2017 mit einer ganzen Reihe von neuen, ver-
braucherorientierten Produkten an den Start. Sie sind das 
Ergebnis unserer Innovationsstrategie und ergänzen un-
sere etablierten Sortimente, um neue Zielgruppen zu ge-
winnen, neue Märkte zu erschließen und unsere Marktpo-
sitionen auszubauen", so Thomas Radke, Vorstandsvorsit-
zender der Leifheit AG.
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An der Spitze liefern 
sich Braun und Philips 
ein Duell. 

der sieht es beim Umsatz aus: 92,2 Prozent der ge-
messenen Umsätze der Kategorie „Elektrische Rasie-
rer“ hat das Spitzenduo für sich verbuchen können.

2016 war damit das erfolgreichste Geschäftsjahr der Fir-
mengeschichte: „Wachstumstreiber sind neu lancierte 
Produktlinien sowie eine verstärkte Präsenz an unseren 
weltweiten Verkaufspunkten“, erklärt General Manager 
Emanuel Probst. 

Erfolgsfaktoren E-Linie und Z-Linie 
Vor allem die  Lancierung der neuen Produktlinien E- und 
Z- im Haushaltbereich sowie ein verstärkter Fokus auf den 
Office- und Professional-Bereich mit der GIGA-X- und der 
WE-Linie trugen zum Erfolg bei. 

2017 will Jura weiter wachsen 
Das Ziel des Unternehmens für das laufende Jahr sind 
über 330.000 verkaufte Vollautomaten. Gleichzeitig soll 
die Zahl an Shop-in-Shops und Jura-Stores weiter steigen. 
Eine zentrale Rolle spielt dabei die Videoverkaufsberatung 
Jura Live, die eine kompetente Fachberatung direkt vom 
Jura-Hauptsitz aus gewährleisten soll. 

Die 1931 gegründete Schweizer Jura Elektroapparate AG 
mit Hauptsitz in Niederbuchsiten sieht sich als Innovati-
onsleader bei Kaffeespezialitäten-Vollautomaten.
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Jura Live: Seit 2016 werden schweizweit Tablets an Verkaufspunkten im Fach-
handel platziert. 

Industrie

Braun vs. Philips: 

WER MACHT DAS GESCHÄFT? 
Mehr als 1.000 Rasierer verkauft die Internetplattform amazon.de täglich. E-Com-
merce-Marktforscher metoda untersuchte das Segment – mit klaren Ergebnissen.

80 JAHRE ELECTRONICPARTNER
Als Familienunternehmen verwurzelt, in Europa angekommen und in insgesamt 
16 Ländern aktiv.

Wer macht im Millionenbusiness elektrische Rasierer das 
Geschäft? Um diese und weitere Fragen zu beantworten, 
hat metoda vom 1. bis 30. September 2016 die Amazon.
de-Kategorie „Elektrische Rasierer“ untersucht.
Eines machen die Daten sofort deutlich: elektrische Rasie-
rer sind hierzulande ein gutes Geschäft. Im September 
wurden über die Plattform Amazon.de inklusive Market-
place 30.897 Produkte der Kategorie „Elektrische Rasie-
rer“ verkauft. Das sind rund 1.030 Verkaufsbewegungen 
am Tag. Und ein neuer Rasierer ist keine billige Anschaf-
fung. Im Schnitt investierten die Konsumenten 92,85 Euro 
in ein neues Gerät. Allein im September wurden in der un-
tersuchten Kategorie somit laut metoda mehr als 2,8 Milli-
onen Euro umgesetzt.

Zwei Platzhirsche
Dabei dreht sich der Markt um zwei feste Pole. Denn an 
der Spitze liefern sich die beiden alteingesessenen Markt-
größen Braun und Philips ein Duell. 17.430 Rasierer der 

Heute ist ein besonderer Tag für ElectronicPartner. Genau 
vor 80 Jahren, am 18. Januar 1937, meldete Karl Friedrich 
Haubrich den „Radio- und Elektrogroßhandel Karl Fr. Hau-
brich“ an. Später gründeten auf dieser Basis seine Söhne 
Edgar und Hartmut Haubrich die Verbundgruppe Electro-
nicPartner – und sind dem Unternehmen bis heute eng 
verbunden. Aktuell vertritt Michael Haubrich als Vorstand-
mitglied die Inhaberfamilie in dritter Generation im opera-
tiven Geschäft.

So läuft es aktuell
„ElectronicPartner ist von spannenden Kontrasten ge-
prägt: Wir sind in Düsseldorf als Familienunternehmen 
verwurzelt, aber in Europa angekommen und in 16 Län-
dern aktiv. Wir kombinieren die Stärken des stationären 
Handels mit den Chancen im Online-Geschäft“, erklärt Karl 
Trautmann, Vorstand ElectronicPartner selbstbewusst und 
ergänzt „Unser Erfolgsrezept lautet, Veränderungen als 
Chance zu begreifen und uns sowie unser Handelskon-
zept immer weiter zu verbessern.“ 

Marke Braun wurden im September über die Plattform 
Amazon.de verkauft. Dabei realisierten die Produkte der 
Marke einen Durchschnittspreis von 103,30 Euro. 
Braun-Geräte für etwas mehr als 1,8 Millionen Euro wech-
selten im untersuchten Zeitraum den Besitzer.
Damit setzten Geräte der Marke Braun rund eine Millionen 
Euro mehr um als Rasierer des großen Konkurrenten aus 
den Niederlanden. Denn trotz großer Marketingpower und 
einer attraktiveren Preissetzung bleibt Philips nur der 
zweite Platz. Für einen der insgesamt 9.255 verkauften 
Philips-Rasierer mussten im Mittel nur 91,15 Euro ausge-
geben werden. Rund 843.000 Euro investierten die Ama-
zon-Kunden im untersuchten Zeitraum in Philips-Geräte.
Braun und Philips dominieren auch beim Umsatz
Sind diese Ergebnisse an sich schon recht eindeutig, zeigt 
erst die Einordnung in den Gesamtmarkt, wie stark Braun 
und Philips tatsächlich aufgestellt sind. Bei zusammen 
26.685 verkauften Rasierern entfiel 86,4 Prozent der Nach-
frage auf die Marken Braun und Philips. Noch erdrücken-

Am 18. Januar feiert  
ElectronicPartner  
Firmenjubiläum. 

– Inhalt
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360-Tage-Redaktion PLUS Print

Wir machen das Zuhause smart!
Herzlich willkommen beim neuen Elektromarkt! Darin stellen wir, passend 
für das Lebensumfeld der Endverbraucher, Sortimente und Marken vor: 

Wie in einem Concept Store ordnen wir Produkte nicht verschiedenen 
Sortimentsbereichen, sondern Wohnräumen zu. Begleiten Sie uns auf ei-
nen Streifzug durch das Zuhause! Denn egal ob in der Küche, im Büro 
oder im Garten – überall erleichtern Elektrogeräte den Alltag ihrer Nutzer.
Im Wohnzimmer beispielsweise kommt das TV-Gerät ebenso zum Einsatz 
wie der Staubsauger oder die Dampfbügelstation. In der Küche hat man 
und frau mit Frühstückssets, Küchenmaschinen und Espressovollautoma-
ten kleine praktische Helfer an der Hand. Nicht minder entbehrlich sind 
aber auch die „Großen“, wie Herde, Kühlschränke & Co.
Im Bad liegen Rasierer, Föhn und Lockenstab bereit, während Waschma-
schine und Trockner sich um die Kleidung kümmern. Und im Garten war-
ten Rasenmäher, Laubsauger und elektrische Heckenschere auf ihren Ein-
satz. Nicht zu vergessen das große Ganze: Smart Home!

Über aktuelle Themen informiert außerdem unsere Online- 
Redaktion auf www.elektromarkt.de und per Newsletter.

KÜCHE

HAUS 
HALT

SCHLAF
RAUM

SPIEL
RAUM

OUT
DOOR

WOHN
RAUM

BAD
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                           - Verbreitung

Klassifiziertes Empfänger-Potenzial Verbreitung Deutschland, Österreich, Schweiz 

Branche   Anzahl

Einzelhandel kooperiert 3.056

Einzelhandel nicht kooperiert 14.250

Küchenfachhandel/Küchenstudios 2.242

Blumen- und Gartencenter 1.122

Möbelhäuser 3.022

Warenhäuser 709

Versandhandel 1.037

Großhandel, Handelsvermittlung 1.098

Technical Superstores 977

Handwerk 793

Industrie 1.255

Sonstige 377

Handel mit Consumer Electronics
(Unterhaltungselektronik, Telekommunikation,
Foto, PC/Multimedia, Car-Media/Car-Navigation)

14.678

Empfänger-Potenzial gesamt 42.698

Das Branchenmagazin 
für den Elektro-Hausgeräte-Handel

www.elektromarkt.de

01|2018

Aus dem Inhalt
Das Branchenmagazin 
für den Elektro- 
Haus geräte-Handel

IFA 2017
Tops und Flops  
der Messe
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Ausgaben Termine Fokus-Themen Fachmessen

1
März

Erscheinungstermin:  23.03.2018

Anzeigen- und  
Redaktionsschluss:  28.02.2018  

Food Prep: Küchenmaschinen, Kühlgeräte, 
Herde, Kaffeevollautomaten,  
Frühstücksserien & Co.
Smart Home: Küche
Fachartikel: Sprachassistenten

CE China in Shenzhen:� 01.04. – 30.04.2018 
Euronics-Kongress in Leipzig:� 04.04. – 06.04.2018 
Küchen und Wohntrends, München:� 06.05. – 07.05.2018 
High End München:� 10.05. – 13.05.2018 

2
Juni

Erscheinungstermin:  12.06.2018

Anzeigen- und  
Redaktionsschluss:  15.05.2018    

Cleaning: Staubsauger und -roboter, Wasch-
maschinen, Geschirrspüler, Bügelsysteme, 
Hochdruck- und Fensterreiniger & Co.
Smart Home: Haushalt
Fachartikel:Nachhaltigkeit und Energieeffizienz

CeBIT in Hannover:� 11.06. – 15.06.2018 
Anga Com:� 12.06. – 14.06.2018 

3
August

Erscheinungstermin:  23.08.2018

Anzeigen- und  
Redaktionsschluss:  30.07.2018  

IFA 2018: Trends und Innovationen
Home Entertainment: HiFi- und TV-Systeme
Smart Home: Wohnraum
Fachartikel: Future Trends

IFA in Berlin:� 01.09. – 06.09.2018 

4
Oktober

Erscheinungstermin:  11.10.2018

Anzeigen- und  
Redaktionsschluss:  17.09.2018  

IFA 2018: Die Neuheiten
Beauty & Health: Body & Hair Care, Wearables, 
Personenwaagen, Blutdruckmess- und 
Massagegeräte,  
Luftreiniger und –befeuchter & Co. 
Smart Home: Bad und Outdoor
Fachartikel: Datensicherheit

Living Kitchen in Köln:� 14.01. – 20.01.2019 

                           – Themen und Termine

IFA

CLEAN-
ING

BEAUTY &
HEALTH

Neben diesen Fokusthemen bietet Elektromarkt in jeder Ausgabe eine umfangreiche Berichterstattung  
über Produkte für das Zuhause und unterwegs, präsentiert nach Wohn- und Lebenswelten.

FOOD 
PREP
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Größen Formate Farben Preis

1/1 S: 175 mm x 260 mm
B: 210 mm x 297 mm

4c 4.450,- €

1/2
S: 175 mm x 127 mm
B: 210 mm x 139 mm 
S: 85 mm x 260 mm

B: 100 mm x 297 mm

4c 2.650,- €

1/3
S: 175 mm x   81 mm
B:   67 mm x 297 mm 
B: 210 mm x   92 mm
S:   85 mm x 171 mm

4c 1.850,- €

1/4
S: 175 mm x   59 mm
S:   59 mm x 194 mm 
S:   85 mm x 127 mm

4c 1.350,- €

Advertorials auf Anfrage auf Anfrage auf Anfrage

 

                           – Anzeigenpreise

1	 Zuschläge Sonder-		 Titel- und 4. Umschlagseite� 10.040,– € 
	 platzierungen:	 Titelseite � 6.955,– € 
		  2. Umschlagseite� 5.505,– € 
		  3. Umschlagseite� 5.150,– € 
		  4. Umschlagseite � 5.725,– €

							     
		  Zuschlag für andere verbindlich 				  
		  vorgeschriebene und bestätigte Platzierungen� 10 %

		  Platzierungsvereinbarungen werden ungültig,  
		�  wenn die Druckunterlagen dem Verlag nicht bis zum 

Anzeigenschluss vorliegen.		

2	 Farbe: 	� Für die Farben der Euroskala CEI 12-66 / DIN 16539  
für Sonderfarben� je 1.060,- € 
(werden nicht rabattiert)

3	 Heftformat:	 210 mm breit x 297 mm hoch

4	 Rabatte: 	 Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr): 
		  Malstaffel	
		  bei 2 Anzeigen	 5 %	  
		  bei 4 Anzeigen	 10 %			    
				  
5	 Rubriken:	 Millimeterpreis für Kleinanzeigen 1-spaltig 4c � 8,46 €
		  mm-Preis für Stellenanzeigen und -gesuche 
		  auf Nachfrage

6	� Sonderwerbeformen:	� Beilagenpreise  
bis 25 g 295,- € o/oo 
bis 50 g 365,- € o/oo 
Maximalformat für lose Beilage: 210 x 297 mm 
	Einhefterpreise auf Anfrage

S: Satzspiegel   B: Beschnitt
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1/2 Seite quer

1/4 Seite
quer

1/3 Seite quer

Anzeigenformate im Anschnitt: Beschnittformat zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten

Satzspiegel:
B x H:  85 mm x 127 mm

Satzspiegel:
B x H: 175 mm x 59 mm

Satzspiegel:
B x H: 59 mm x 260 mm
Beschnittformat:
B x H: 77 mm x 297 mm

Satzspiegel:
B x H: 175 mm x 81 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 92 mm

Satzspiegel:
B x H: 175 mm x 127 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 139 mm

Satzspiegel:
B x H: 175 mm x 260 mm
Beschnittformat:
B x H: 210 mm x 297 mm

1/1 Seite

1/2 Seite quer

1/2 Seite 
hoch

Satzspiegel:
B x H:  85 mm x 260 mm
Beschnittformat:
B x H: 100 mm x 297 mm

1/4 Seite 
hoch

1/3 
Seite 
hoch

                           – Formate

Satzspiegel:
B x H:  59 mm x 194 mm

1/4 Seite 
hoch
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1	 Zeitschriftenformat:	 210 mm breit x 297 mm hoch 
   	 Satzspiegel:	 175 mm breit x 260 mm hoch

2	� Druck- und	 Vierfarb-Offsetdruck (80er Raster) auf gestrichenem Papier 
Bindeverfahren	� (chlorfrei gebleicht). Rückendraht- oder Klebebindung

3	 Datenerstellung und	 Bitte liefern Sie uns fertig gestaltete Anzeigen als  
	 -anlieferung:	� PDF/X-4 Datei (Output Intent: PSO coated_v3) mit 3 mm 

Anschnitt. Gerne stellen wir Ihnen für InDesign PDF-
Joboptions und Farbprofile zur PDF-Erstellung bereit. 
Für Farbanzeigen sind verbindliche Proofs wünschenswert. 

		�  Die Aufbereitung offener Daten bzw. eine Bearbeitung  
von Layouts müssen wir Ihnen zu Selbstkosten  
(Std.-Satz 72,- €) weiterbelasten. 

		  Ihre Daten können von uns mit folgenden Programmen  
		  bearbeitet werden:

		  - Adobe Acrobat Version XI 
		  - Adobe InDesign (Version CC 2017)  
		  - Adobe Illustrator (Version CC 2017)  
		  - Adobe Photoshop (Version CC 2017)  
		  - Microsoft Office (Version 2013 für MAC und PC ) 

		�  Bilddateien benötigen eine Auflösung von 300 dpi im 
Endformat (mind. 600 dpi bei Strichvorlagen). Indizierte, 
LAB- und RGB-Bilddatein werden automatisch in das Profil 
ISOcoated_v2_300_eci.icc umgewandelt (dadurch kann es 
zu Farbabweichungen kommen, für die wir keine Haftung 
übernehmen können).

4	 Druckfarben:	� Bio-Druckfarben (CMYK)  
Sonderfarben sind in Absprache möglich

5	 Proof:	� Ihre Daten werden innerhalb der PSO-Norm  
ISO 12647-2:2013 gedruckt. Bei Lieferung eines  
nach PSO zertifizierten Proofs mit den Profil  
PSO coated_v3 kann dieser zur Farbabstimmung  
an die Druckmaschinie weitergegeben werden.

		�  Gerne erstellt Ihnen unsere Druckerei zertifizierte 
farbverbindliche Proofs.  
Bei Interesse wenden Sie sich bitte an Monika Schmidt  
(m.schmidt@meisenbach.de, +49 951 861-100) die Ihnen 
auch die Kosten dafür mitteilen wird. 

	 6	 Datenarchivierung:	� Daten werden archiviert, unveränderte Wiederholungen 
sind deshalb in der Regel möglich. Eine Datengarantie  
wird jedoch nicht übernommen.

	 7	 Gewährleistung:	� Bei Anlieferung von unvollständigen oder abweichenden 
Daten (Texte, Farben, Abbildungen) übernehmen wir keine 
Haftung für das Druckergebnis. Fehlbelichtungen 
aufgrund von unvollständigen oder fehlerhaften Dateien, 
falschen Einstellungen oder unvollständigen Angaben 
werden berechnet. Dies gilt auch für zusätzliche Satz- 
oder Reproarbeiten sowie für die Erstellung von Proofs.

	 8	 Kontakt:	� Monika Schmidt, Anzeigenverwaltung 
	 m.schmidt@meisenbach.de 
	 +49 951 861-100 

	 9	 Lieferadresse	 Schleunungdruck GmbH 
		  Beilagen/Einhefter:	� z.H. Thomas Gesell  

Eltertstraße 27 
97828 Marktheidenfeld 
 +49 9391 6005-33 

                           – Technische Daten
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                           – Banner Website 

	 Full Banner		  468 x 60 Pixel
	 Superbanner		  950 x 90 Pixel
	 Hockeystick		  728 x 90 Pixel + 120 x 600 Pixel
	 Webskin		  Format auf Anfrage
	 Content Ad		  300 x 250 Pixel
	 (Wide) Skyscraper		 (160) 120 x 600 Pixel








1	 Auflagen-Kontrolle:	               www.ivw.de

	 Die Website von Elektromarkt ist Mitglied in der IVW-Gruppe 	
		 Online-Medien. Die Besucherzahlen werden von der IVW 		
	 geprüft und monatlich veröffentlicht.

2	 Web-Adresse:	 https://elektromarkt.de  
		  https://elektromarkt.de/Mediadaten/Richtlinien/Ihre-Online-Banner 

3	 Kurzcharakteristik:	� Hier finden sich alle Informationen rund um die Fachzeitschrift 
auf einen Blick. Zudem gibt es interessante Hintergrundberichte, 
die neuesten Produkttrends und natürlich tagesaktuelle 
Meldungen aus Handel und Industrie. Auch eine branchen- 
spezifische Terminübersicht ist vorhanden.

4	 Zielgruppe:	 Die Zielgruppe sind Personen im Elektrofachhandel und Firmen 	
		  aus den Sparten Home- und Consumer-Electronics. Dazu zählen 	
		  sowohl nationale als auch internationale Berater und  		
		  Entscheider von Warenhäusern, Großhändlern, Fachhandels	
		  kooperationen und der Industrie.

5	 Anlieferung Daten:	� Anlieferung der Bannerdaten inkl. Verlinkung per E-Mail unter 
Angabe des Kundennamens an Monika Schmidt  
(m.schmidt@meisenbach.de). 

6    Verlag	 Meisenbach GmbH Verlag 
	�

 

 

 
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1	 Allgemein:	 Der Elektromarkt-Newsletter informiert über alle wichtigen 	
		  Branchennachrichten aus den Bereichen Home- und 		
		  Consumer Electronics. 

		  Der Newsletter wird im HTML-Format versendet.  

2	 Reichweite:	 ca. 2.600 Adressen (Stand:  August 2017)

3	 Dateiformate:	� JPG, 700 x 88 Pixel, max. Größe 40K

4	 Datenanlieferung:	� Fertig angelieferte Werbebanner: 6 Werktage vor 
Erscheinungstermin.  
��Anlieferung per E-Mail unter Angabe des Kundennamens 
an Monika Schmidt (m.schmidt@meisenbach.de).

Weitere Richtlinien : 
	
https://elektromarkt.de/Mediadaten/Richtlinien/Ihre-Online-Banner

5  Preis je Banner: 	 305,– €€ 

                           – Banner Newsletter
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2	 Rabatte:	 Innerhalb eines Kalenderjahres erhalten Sie ab

		  3 Schaltungen	 5  %				  
		  6 Schaltungen	 10  % 
		  9 Schaltungen	 15  %				  
		  12 Schaltungen	 20  %	

			   Kombi-Rabatte bei gleichzeitiger Buchung von  
			   Print- und Online-Werbung sind möglich.

			�   Individuelle Crossmedia-Angebote erstellen wir Ihnen 		
gerne auf Anfrage. 

3	 Technische	 Dateiformate: GIF/JPG/Flash 
	 Voraussetzungen: 	 Max. Größe: 40 K 

4	� Datenan-	 Die Banner müssen spätestens 6 Werktage vor			
lieferungstermin:	 Kampagnenbeginn im Verlag eingehen.

5	 AGB:	 Finden Sie unter www.meisenbach.de.	

6	 IVW geprüft:	 www.ivw.de

		  Die Website von Elektromarkt ist Mitglied in der IVW-Gruppe  
		  Online-Medien.			 

		  Die Besucherzahlen werden von der IVW geprüft  
		  und monatlich veröffentlicht.				  
	

1	 Preise und Werbeformen:

Werbeform Format/Größe  
in Pixel

Preis in € 

für 4 Wochen Laufzeit Max. Größe

Full Banner 468 x 60   325,– 40 K

Superbanner 950 x 90   575,– 40 K

Hockeystick 728 x 90 + 120 x 600   625,– 40 K

Webskin Format auf Anfrage   600,– 40 K

Content Ad 300 x 250   415,– 40 K

(Wide) Skyscraper (160) 120 x 600   415,– 40 K

Banner Newsletter 700 x 88   305,– 40 K

Andere Formate auf Anfrage

                           – Preisübersicht Banner
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                           – Content Marketing

Textanzeige Website
Textanzeige

Ihre Textanzeige wird als Artikel auf der Website von Elektromarkt integriert, 
thematisch in eine Rubrik eingeordnet und ist ebenfalls unter Aktuelles auffindbar.

 Headline – Teaser und Textanzeige: max. 35 Zeichen

 Vorspann – Teaser und Textanzeige: max. 350 Zeichen

 Grundtext: max. 1.200 Zeichen

 Bild – Teaser: 1 Bild

 Mindestbreite: 800 Pixel (16:10)

 Auflösung: 72 dpi

 Bilder – Textanzeige: mind. 1 und max 2 Bilder

 Mindestbreite: 800 Pixel

 Auflösung: 72 dpi

 Bildunterschrift pro Bild: max. 70 Zeichen

 Video – Optional: Integration eines YouTube-Videos 

Unsere Richtlinien und Beispiele finden Sie auch unter:  
https://elektromarkt.de/Mediadaten/Richtlinien/Ihre-Textanzeige 

Preis: 375,- s
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Steigern Sie die Reichweite Ihrer 
Textanzeige durch einen Teaser auf 
unserem Facebook-Kanal. 

 Post-Text:  ca. 90 Zeichen  
      (Empfehlung von Facebook)

 Link-Überschrift:  
       Headline der Textanzeige

 Meta-Description der Link-Vorschau:  
       Vorspann der Textanzeige

 Bild der Link-Vorschau:  
       Erstes Bild aus der Textanzeige 

Preis: 80,- s

Unsere Richtlinien und Beispiele finden 
auch Sie unter: 

https://elektromarkt.de/Mediadaten/
Richtlinien/Ihr-Teaser-im-Bereich-Social-
Media/Facebook 

Steigern Sie die Reichweite Ihrer 
Textanzeige durch einen Teaser auf 
unserem Twitter-Kanal. 

 Tweet-Text:  max. 140 Zeichen 
       (inkl. Hashtags, Erwähnungen und 
       Ziel-URL als Bitlink)

 Bilder – Textanzeige: 1 Bild

 Mindestbreite: 440 x 220 Pixel

 Auflösung: 72 dpi

Preis: 100,- s

Unsere Richtlinien und Beispiele 
finden Sie auch unter:

https://elektromarkt.de/Mediadaten/
Richtlinien/Ihr-Teaser-im-Bereich-
Social-Media/Twitter

Social Media Teaser Newsletter

                           – Content Marketing

Sie möchten die Reichweite Ihrer Textanzeige durch einen Teaser in unseren sozialen Netzwerken steigern?

Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, Ihren Content innerhalb unserer redaktionellen Beiträge zu platzieren.

Ihre Botschaft wird im Look & Feel eines redaktionellen Posts in den Social Media Kanälen (Facebook & Twitter) von Elektromarkt platziert.

Facebook TeaserTwitter Teaser
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Steigern Sie die Reichweite Ihrer 
Textanzeige auf der Website durch 
einen Teaser in unserem Newsletter 
Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, Ihren 
Content innerhalb unseres redaktionel-
len Newsletters zu platzieren.

 Headline: max. 35 Zeichen

 Teaser-Text: max. 350 Zeichen

 Bild: 1 Bild

 Mindestbreite: 800 Pixel (16:10)

 Auflösung: 72 dpi

Preis Textanzeige inkl. Teaser im 
Newsletter: 560,- s€

Unsere Richtlinien und Beispiele finden 
Sie auch unter:

https://elektromarkt.de/Mediadaten/
Richtlinien/Ihr-Teaser-im-Newsletter 

Steigern Sie die Reichweite Ihrer 
Textanzeigen auf der Website durch 
Teaser in einem Sondernewsletter. Wir 
bieten Ihnen die Möglichkeit, Ihren 
Content in einem exklusiven 
Sondernewsletter zu platzieren. Unsere 
Redaktion fügt einen redaktionellen 
Beitrag hinzu.

Ihre Botschaften werden im Look & Feel 
eines redaktionellen Newsletters 
dargestellt. Aus datenschutzrechtlichen 
Gründen können wir kein von Ihnen 
bestimmtes Layout an unsere 
Newsletter-Empfänger versenden.

Mögliche Inhalte:

 1-2 Textanzeigen

 Headline: max. 35 Zeichen

 Teaser-Text: max. 350 Zeichen

 Bild: 1-2 Bilder

 Mindestbreite: 800 Pixel (16:10)

 Auflösung: 72 dpi

 Banner 700 x 88 Pixel, max. 40K

Preis: 1.195,- s€ 

Unsere Richtlinien und Beispiele finden 
Sie auch unter:

https://elektromarkt.de/Mediadaten/
Richtlinien/Ihr-Teaser-im-Sondernews-
letter 

                           – Content Marketing
Teaser in unserem SondernewsletterTeaser in unserem Newsletter
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Platzieren Sie Ihre Produkte und Themen in unserem redaktionellen Umfeld.  Wir bieten Ihnen die Möglichkeit, 
neben der klassischen Werbung, unsere Leser mit einem Mix aus Ihrem redaktionellen Content und Ihren 
Werbe- oder Markenbotschaften auf einer eigenen Themenseite zu erreichen.

Ihre Themenseite wird in einem eigenen Bereich auf der Website Elektromarkt integriert und kann von Ihnen 
individuell gestaltet werden.

Headline der Themenseite: max. 35 Zeichen

Teaser:
Individuelle Anzahl der Teaser-Kacheln möglich. 
Teaser-Text mit max. 40 Zeichen. 
Teaser-Bild mit einer Mindestbreite von 800 Pixel und eine Auflösung von 72 dpi. Teaser-Kacheln können 
entweder auf einen Bereich auf Ihrer Themenseite verweisen oder auf eine externe Website.

Infobox:
Infobox mit max. 1.000 Zeichen. 
Es besteht die Möglichkeit Hyperlinks zu verwenden und PDF-Dateien einzubinden.

Rubrik-Kacheln:
Individuelle Anzahl der Rubrik-Kacheln möglich. 
Rubrik-Bild mit einer Mindestbreite von 800 Pixel und eine Auflösung von 72 dpi. Hinter jeder Rubrik-Kachel liegt 
eine weitere Landingpage mit Ihrem Inhalt. Hier können Sie Produkte, Informationen und Hinweise sowie Ihre 
Kommunikationsmaßnahmen platzieren. Es können Texte, Dateien, Bilder und Videos integriert werden.

Sammlung von Textanzeigen und redaktionellen Beiträgen:
Unsere redaktionellen Beiträge laufen automatisch auf Ihrer Themenseite ein.

Social Media Liveticker:
Individuelle Darstellung Ihrer Social Media Inhalte von Facebook, Twitter und/oder Instagram.

Wir beraten Sie gerne und entwickeln mit Ihnen gemeinsam Ihre individuelle Themenseite. 

Preis: Auf Anfrage.

Unsere Richtlinien und Beispiele finden Sie auch unter:
https://elektromarkt.de/Mediadaten/Richtlinien/Ihre-Themenseite 

                           – Content Marketing
	Themenseite auf unserer Website
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2	 Rabatte:	 Innerhalb eines Kalenderjahres erhalten Sie ab

		  3 Schaltungen	 5  %				  
		  6 Schaltungen	 10  % 
		  9 Schaltungen	 15  %				  
		  12 Schaltungen	 20  %	

			   Kombi-Rabatte bei gleichzeitiger Buchung von  
			   Print- und Online-Werbung sind möglich.

			�   Individuelle Crossmedia-Angebote erstellen wir Ihnen 		
gerne auf Anfrage. 

3	 Technische 
	 Voraussetzungen: 	 auf Anfrage

4	� Datenan- 
lieferungstermin:	 Die Daten für Textanzeige und Teaser müssen spätestens 		
	 6 Werktage vor Veröffentlichungsdatum im Verlag 		
	 eingehen.  
	 Für Themenseiten gelten individuelle Sonderregelungen.

		  Anlieferung per E-Mail unter Angabe des Kundennamens an 	
		  service@meisenbach.de.

5	 AGB:	 Finden Sie unter www.meisenbach.de.	

6	 IVW gewprüft:	 www.ivw.de

		  Die Website von Elektromarkt ist Mitglied in der IVW-Gruppe  
		  Online-Medien. Die Besucherzahlen werden von der IVW 		
		  geprüft und monatlich veröffentlicht.				 
	

1	 Preise und Werbeformen:

Werbeform Veröffentlichungszeitraum Preis in €

Textanzeige auf unserer Website Ab Veröffentlichungsdatum auf unserer Website sichtbar 375,-

Facebook-Teaser Ab Veröffentlichungsdatum auf unserem Facebook-Kanal sichtbar. 80,-

Twitter Teaser Ab Veröffentlichungsdatum auf unserem Twitter-Kanal sichtbar. 100,-

Textanzeige Website incl. Teaser Newsletter Veröffentlichung mit Versand unseres Newsletters nach vorgegebener KW. 560,-

Teaser in unserem Sondernewsletter Veröffentlichung mit Versand eines Sondernewsletters nach vorgegebener KW. 1.195,-

Themenseite auf unserer Website Betreute Laufzeit ein Jahr ab Veröffentlichungsdatum. auf Anfrage

                           – Preisübersicht Content Marketing
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1.	 «Anzeigenauftrag» im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen oder Einhefter eines 
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.	 Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres ab Vertragsabschluss abzunehmen, außer wenn sie 
ausdrücklich für eine längere Laufzeit abgeschlossen worden sind. Gültig ist nur, was schriftlich 
vereinbart oder vom Verlag schriftlich bestätigt worden ist.

3.	 Erhöht ein Auftraggeber seinen Anzeigenauftrag oder schließt ihm einen neuen Auftrag an und 
vermehrt hierdurch die Zahl der innerhalb Ein- oder Zweijahresfrist erscheinenden Anzeigen, so 

	 wird der evtl. höhere Nachlass auch für die bereits erschienenen Anzeigen gewährt.
4.	 Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 

Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen der 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.  
Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages 
beruht.

5.	 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden vom Verlag mit 
dem Wort «Anzeige» versehen.

6.	 Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – 
und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach  
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt 
gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den  
Verlag unzumutbar ist.  
Beilagen- und Einhefter-Aufträge sind darüber hinaus für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage oder des Einhefters und deren Billigung bindend. Beilagen und Einhefter, die 
Fremdanzeigen enthalten oder durch ihre Aufmachung den Eindruck erwecken, redaktioneller 
Bestandteil der Zeitschrift zu sein, werden nicht angenommen. 
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

7.	 Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der von 
ihm für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Außerdem obliegt es dem 
Auftraggeber, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausführung des 
Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.

8.	 Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. 
Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die 
Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

9.	 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem 
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm 
hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; 
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des 
vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. 
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und 
seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter 
Eigenschaften bleibt unberührt.

	 Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe 
Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die  
Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur 
Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht 
offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 
geltend gemacht werden.

10.	 Für Druckfehler ist der Auftraggeber selbst verantwortlich, wenn ihm vom Verlag ein Korrekturabzug 
übersandt worden war und der Fehler nicht korrigiert oder der Korrekturabzug nicht oder zu spät 
zurückgesandt wurde.

11.	 Zahlbar sind die Anzeigenrechnungen innerhalb acht Tagen nach Rechnungsdatum mit 2 % Skonto, 
nach 30 Tagen rein netto. Bei Vorauszahlung 3 % Skonto. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden 
Verzugszinsen in einer Höhe von 3 % über dem Diskontsatz der Deutschen Bundesbank und die 
Einzugskosten berechnet. Auch darf der Verlag die weitere Erledigung des Auftrages bis nach Zahlung 
der bereits erschienenen Anzeigen zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung 
verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung  
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

12	 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche 
verbreitete Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung 
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 % oder mehr beträgt. 
Die prozentuale Höhe der Preisminderung ist proportional zur Auflagenminderung bemessen.

13.	 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des 
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert.

14.	 Die Anzeigenpreise enthalten keine Kosten für grafische Arbeiten sowie für die Anfertigung von 
Fotos oder von digitalen Daten. Sind solche Arbeiten für die Ausführung des Anzeigenauftrages 
erforderlich, so werden sie gesondert berechnet. Auch erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen können dem Auftraggeber in Rechnung gestellt werden.

15.	 Der Verlag weist dem Auftraggeber die Auflage der mit den Anzeigen belegten Druckschrift auf 
Wunsch nach.

16.	 Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote 
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen 
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

17.	 Die Druckunterlagen, die der Auftraggeber nicht ausdrücklich zurückfordert, werden vom Verlag zwei 
Jahre aufbewahrt, doch ist der Verlag nicht zum Ersatz von Schäden und Verlusten verpflichtet, die 
durch höhere Gewalt entstehen.

18.	 Erfüllungsort und Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz nicht zwingend anderes vorschreibt, Bamberg. 
Auch wenn der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der 
Klageerhebung unbekannt ist oder wenn der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz 
oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand 
Bamberg vereinbart.

19.	 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und 
Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag 
gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise, weder direkt 
noch indirekt weitergegeben werden.

20.	 Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen rechtsunwirksam sein, so wird die Wirksamkeit im 
übrigen nicht berührt.

                            – Allgemeine Geschäftsbedingungen
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                           - Platz für Ihre Mediaplanung
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                           - Platz für Ihre Mediaplanung
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