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Filterkaffeemaschine und Kaffeemiihle

DAS NEUE ,,ZENSE ALUX"-
SET VON WILFA

Mit einem neuen Kaffee-Set |asst die norwegische Marke Wilfa Asthetik und
Funktionalitat Hand in Hand gehen: Die neue Filterkaffeemaschine ,Zense Alux”
und die passende Kaffeemuhle kombinieren hochwertiges Design in Form eines
Gehauses aus gebUrstetem Aluminium mit einer Technologie, die ein noch
besseres Mahl- und Bruherlebnis garantieren soll und so Kaffeegenuss in

seiner ganzen Breite moglich macht.

Das neue ,Zense Alux“-Set:
Filterkaffeemaschine (vorne) &
Kaffeemuhle (hinten links). © Wilfa

wilfa verfligt Uber langjéhrige -
Erfahrung und Kompetenz in
der Herstellung hochwertiger
Elektrokleingerate — ,Zense Alux”
ist Ausdruck dieses Engagements

fur Design, Funktionalitdt und Nach-
haltigkeit und soll nicht nur Kaffee-
genuss der Extraklasse ermoglichen, son-
dern auch mit der Liebe zum Detail, mit der

Wilfa seit 1948 alle seine Produkte gestaltet, bestechen.
Bei ,Zense Alux” unterstreicht langlebiges Aluminium die
Qualitadt der Maschinen und verleiht ihnen ein elegantes
AuBeres. Erganzt wird das ansprechende Design durch
raffinierte Details, die das Gesamtbild harmonisch abrun-
den und gleichzeitig fur eine ergonomische Handhabung
von Filterkaffeemaschine und Kaffeemuhle sorgen. Gera-
de diese Kombination von innovativer Technik und auBer-
gewohnlichem Design macht die ,Zense Alux”-Serie zu
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einer Bereicherung flr Design-Liebhaber mit einem Faible
fUr Filterkaffee. Auf die Serie gewahrt Wilfa, wie auf alle
Gerate, zudem funf Jahre Garantie.

~Zense Alux”-Filterkaffeemaschine
Entscheidendes Merkmal der ,Zense Alux”“-Filterkaffee-
maschine ist die innovative Pumpentechnologie, die das
System nach jedem Bruhvorgang vollstandig entleert. So
wird sichergestellt, dass fur die nachste Kaffeezuberei-
tung nur frisches Wasser verwendet wird. Das ist beson-
ders hygienisch und tragt dazu bei, dass das volle Aroma
der frisch gemahlenen Bohnen zur Geltung kommt. Dabei
ist die ,Zense Alux” mit einem abnehmbaren Wassertank
ausgestattet, ein Komfort, der bei Filterkaffee-
maschinen nicht zum Standard gehort.
Die gut ablesbare Skala am Was-
_ sertank gibt prazise Dosierungs-
“.. empfehlungen fir ein perfekt
~. abgestimmtes Verhaltnis von
~. Kaffee und Wasser.

. Kaffeemiihle

© ,Zense Alux”
. Die Kaffeemihle
: Alux” ist mit einem koni-
I" : schen Stahl-Mahlwerk von
40 mm Breite ausgestattet
und bietet insgesamt 30 Ein-
stellungen. So kann der Mahl-
grad von grob (fur Filterkaffee)
bis fein gemahlen (fur Mokka) ein-
gestellt werden. Die Muhle besticht
zudem mit einem leisen Mahlgerausch
sowie ihrem schonenden Umgang mit den
Kaffeebohnen: Der Kaffeemehlbehalter aus Metall mini-
miert die statische Aufladung, eine spezielle Dichtung am
Bohnenbehalter verhindert, dass die Bohnen an Aroma
verlieren und der Silikonring am Trichter der Mlhle unter-
stutzt die Gerauschdampfung. Ein automatischer
Stopp-Sensor rundet die funktionalen Eigenschaften der

Kaffeemuhle ab.

JZense

wilfa.de
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Neu in 2025
dittert: Eine neue Marke flr den Fachhandel
Liebherr-Schulungsangebote fur den Handel

Mit dieser 20-seitigen

Extra-Ausgabe heiBen wir

Sie, liebe Leserinnen und
Leser, im Namen des Elektro-

markts herzlich im Jahr 2025 will-
kommen! Ich wunschen lhnen fur das neue
Jahr viel Erfolg und stets beste Gesundheit.

Das gesamte Elektromarkt-Team freut
sich auf ein spannendes Branchenjahr

gemeinsam mit lhnen.

FUr einen gut informierten Jahresstart

haben wir vier Schwerpunkte vorbereitet:

Beurer: ,Academy”-App / Miele: ,LernPortal”
Wertgarantie erwirbt ,Club.Weiss”

Hisense: Digitale Arbeitsablaufe fur mehr
Effizienz im Handler-Alltag

LG: ,OLED evo“-Line-up fur 2025

TV-News von Panasonic, TCL & Hisense
Samsung: Smarte & personalisierbare

TV-Erlebnisse

Messe-Updates
12 Gastbeitrag zur CES 2025: Al everywhere

Neu in 2025, Messe-Updates, Markt 2025

und Personalgewinnung. Nebenstehend fin-
den Sie zudem unsere Titelstory zum neuen
.Zense Alux”-Kaffee-Set der Marke Wilfa.
Viel Vergnugen mit lhrem Elektromarkt,

bleiben Sie zuversichtlich!

Patrick Stehle

Personalgewinnung

Markt 2025

16 Im Gesprach mit Rolf Burkl, Head of
Consumer Climate bei NIM

17 Gastbeitrag: Marktsituation 2025

14 IFA-Ausblick mit Leif Lindner
15 Termine der HighEventProductTour 2025

INHALT

18 Best Practice: Beispiele aus dem
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Veroffentlichung sowie die Rechte zur Ubersetzung,
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anders kenntlich gemacht — auf alle Geschlechter.
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© Meisenbach GmbH Verlag, 2025

Erscheinungs-
weise:

vierteljahrlich; 4 + 2 Ausgaben
Zusammenlegung einzelner Hefte
zu Doppelheften vorbehalten.
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instagram.com/elektromarkt.de/

https://www.linkedin.com/showcase/
elektromarkt-magazin
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ritterwerk-Eigentiimerfamilie griindet dittert

NEUE FACHHANDELS-EXKLUSIVE
MARKE GEHT AN DEN START

Mit dittert geht eine neue Marke an den Start und zwar mit einem klaren
Bekenntnis ,pro Fachhandel”: So sollen die designorientierten und konsumigen
Kuchen(klein)gerate ausschlieBlich an autorisierte Fachhandler vertrieben werden.
Ihre Premiere feierte die neue Marke bereits auf der EK Live in Bielefeld.

dittert ist eine Neugrindung durch die Familie Schuller,
wobei die zweite Generation in Person von Moritz (Mit-
grinder von Beezer Technologies) und Lorin (friher Key
Account Manager fur den Fachhandel bei BSH Constructa
energy) die Geschéftsfihrung tbernimmt. Der Beirat setzt
sich zusammen aus Michael Schiller (langjahriger Ge-
schaftsfuhrer und Gesellschafter von ritterwerk sowie
ZVEI-Vorsitzender des Gesprachskreises Mittelstand),

dittert ist 100%
Fachhandel.

Moritz (links) und Lorin Schuller mit den ersten dittert-Geraten.
© Meisenbach GmbH

Erwin Rupp (Vertriebsleiter von ritterwerk), Dr. Joyce Ge-
sing (ehemalige Geschaftsflhrerin von Severin) sowie
Anna Mothes (Eigentimerin der Marketingagentur idamo).
Der Name dittert soll dabei eine Hommage an den Pionier
des deutschen Industriedesigns, Professor Karl Dittert
(Grindungsrektor der fihrenden Hochschule fur Gestal-
tung Schwabisch Gmund) sein. Die Marke orientiere sich
an seiner Designphilosophie, die flr Leichtigkeit, Reduk-
tion, Asthetik und deutsche Werte stehe. Mit dem Claim
Jkeep it dittert — mit einem Kluchengerat von dittert ma-
chen Sie alles richtig” sollen sich Tradition und Moderne in
einem klaren und wiedererkennbaren Markenauftritt so-
wie im ,Family-Design” der Produkte wiederfinden.
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Selektiver Vertriebsansatz

Die beiden Schaller-Bruder unterstreichen diesen Ansatz:
.Keep it dittert ist die Antwort auf die Frage, wie man mit
dem Verkauf von Klchengeraten heute im Fachhandel er-
folgreich sein kann. Wir haben bewusst eine neue Marke
gegrundet, die von Anfang an eine stringente Markenposi-
tionierung, ein fokussiertes Vertriebsmodell, ein einheitli-
ches ,Family-Design’ und schlanke Prozesse ermoglicht.
Hierbei richten wir alles an den Bedurfnissen des Fach-
handels aus.” Folgerichtig werden die Produkte aus-
schlieBlich an autorisierte Fachhandler vertrieben. Der
Fokus liege dabei auf Beratung am PoS, Service, einer
langfristigen Partnerschaft mit regelmaBigen Schulungen
und auf Produkten mit hoher Umschlagsgeschwindigkeit.
Mit dieser bewusst gewahlten Nischenstrategie wolle man
nachhaltig Mehrwert fir Konsumenten und Handelspart-
ner schaffen und sich gleichzeitig vom Wettbewerb diffe-
renzieren.

lhre erste Feuertaufe hat die Marke indes auf der EK Live
Mitte Januar schon bestanden: Laut den Verantwortlichen
sei das Feedback sehr gut gewesen, viele EK-Handler hat-
ten bereits ihre Bestellungen getatigt. Auch mit den ande-
ren Verbundgruppen sei man bereits in guten Gesprachen,
folglich wird das dittert-Team beispielsweise auch auf der
KOOP und beim EP-Kongress prasent sein.

Produkte ab Q2/2025 verfiighar

Ein Mehrwert soll sich auch durch die Produkte selbst er-
schlieBen: Statt mit moglichst vielen, neuen Funktionen
sind dittert-Gerate auf das Wesentliche reduziert, aber
dennoch qualitativ hochwertig und in einem &sthetischen
Produktfamilien-Design gehalten. dittert will keine Stan-
dard-Ware liefern, sondern setzt auf eigene Entwicklung.
Diese Ansatze sollen sich auch in der Kommunikation wi-
derspiegeln, mit losungsorientierten Headlines, die im
Kopf bleiben. dittert will die Probleme der Kunden direkt
ansprechen und die eigene Markenphilosophie Uber die
Verpackung transportieren.

Die ersten Produkte (,dittert Serie ONE") sollen im zweiten
Quartal gelauncht werden. Wir stellen die Serie, die u. a.
Toaster, Kaffeemaschine, Wasserkocher, Mixer, Eierkocher
und Saftpresse umfassen wird, in der nachsten Elektro-
markt-Ausgabe (01-2025) ausflhrlich vor.

(') dittert-germany.com

Neu in 2025



Liebherr-Schulungsangebote fiir den Handel

. © Liebherr
e o

Liebherr-Hausgerate geht auch 2025 wieder mit Schulun-
gen zur Unterstutzung der Handelspartner an den Start:
Wie gewohnt stehen dabei viele spannende Themen rund
um das Kuhlen und Gefrieren mit Liebherr auf dem Pro-
gramm. Das Angebot umfasst sowohl Online- als auch
Prasenz-Schulungen, wobei ein neues Stufenmodell den
Lernweg von Grundlagen uUber Fachwissen, vertiefendes
Fachwissen und Expertenwissen bis hin zum Liebherr-Ex-
perten fuhren soll. Abgerundet werden die Schulungen
von Fokusthemen wie speziellen Features und Funktiona-
litdten der Liebherr-Produkte.

Onlineschulungen finden immer dienstags im 45-Minuten-
Format statt. Dazu kommen Online-Trainings Uber zwei bis
drei Stunden mit kundenspezifisch aufbereiteten Inhalten.

Plakate
1 Stiick

ab 14,82 € it st

=

e

DIN Al (59,4 x 84 cm),
4/0-farbig, 115 g Affichenpapier

Neu im Online-Angebot sind zudem Experten-Tipps und
hilfreiche Hinweise fur die Handelspartner zu Marketing-
und KommunikationsmaBnahmen Online und auf Social
Media. Fur eine Anmeldung kann einfach der QrR-Code ge-
scannt werden.

Auf Wunsch und nach Absprache mit
den Partnern im Handel konnen zu-
dem kundenindividuelle Schulungen
und Werksfahrten zu den Liebherr-
Produktionsstatten flr vertiefende
Einblicke und Wissensvermittlung or-
ganisiert werden.

Neu: ,Liebherr Explorers Club”

Neu ist auch der ,Liebherr Explorers Club” als Angebot der
Prasenzschulungen direkt in einer Gerateausstellung. Das
emotionale Trainingsformat in Event-Locations oder Lieb-
herr-Showrooms soll einen spannenden Mix aus Produkt-
training, Verkaufscoaching und Beratungskompetenz bie-
ten. Die ,Explorers Club Tour” ist im Fruhjahr und Herbst
an verschiedenen Standorten geplant, Termine und Loca-
tions sollen in den kommenden Wochen bekanntgegeben
werden.

0 home.liebherr.com

FUR ALLE,
DIE MEHR |8
KUNDEN §
WOLLEN!

rLYERALARI

Ihr Marketing- und Druckpartner



