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Faszination trifft auf Charakter.
Metz AURUS

TV-Qualität „Made in Germany“ trifft auf ausgeklügelte Technik: Die UHD-Auflösung zusammen mit 
der ausgereiften MetzVision-Bildtechnologie und 33 Millionen einzeln ansteuerbarer OLED-Subpixel 
erwecken Bilder auf überwältigende Weise zum Leben und sorgen für realitätsnahe Detailtreue. 
Das kräftige Soundsystem mit MetzSoundPro-Technologie und sechs nach vorne abstrahlenden 

Lautsprechern in Zwei-Wege-Bauweise und Bassreflex-Kanal begeistert zudem klanglich.
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TEAMWORK MAKES 
DREAMS WORK
Liebe Leserinnen, liebe Leser,

dieses Motto scheinen sich die Fachhandelskoopera- 
tionen unserer Branche aktuell zu Herzen zu nehmen, 
gleich zwei Initiativen für neue Arten der Zusammenarbeit 
zwischen den Verbundgruppen wurden zuletzt verkündet. 
Noch ziemlich am Anfang steht dabei die sogenannte 
„Service-Allianz des Fachhandels“, zu deren Gründung 
sich Euronics, ElectronicPartner, EK Retail und Telering 
verständigt haben: Die erste Bekanntgabe erfolgte pas-
senderweise im Rahmen der Summer Convention von 
Euronics, geht die neue Gemeinschaft doch aus der bishe-
rigen Service Allianz der Ditzinger hervor. Unter Hinzunah-
me des Bundesverbands Technik des Einzelhandels (BVT) 
als „Geburtshelfer“ wurde Mitte Juli der offizielle Kick-off 
begangen, weitere Maßnahmen sollen nun zur IFA folgen. 
Auf Seite 8 bringen wir Sie auf den aktuellen Stand.
Schon etwas weiter ist da das Bündnis der Kooperationen 
beim Thema „Recht auf Reparatur“ – mit der expert sind 
hier bemerkenswerterweise auch alle fünf Verbund- 
gruppen am Start: Unter Federführung des Spezialver- 
sicherers Wertgarantie soll der Austausch rund um die 
mittlerweile in deutsches Recht überführte EU-Richtlinie 
auf eine einheitliche Basis gestellt werden. Ziel ist es un-
ter anderem, Standards für einen digitalen Datenaus-
tausch zu etablieren und so eine zentrale Händler- und 
Werkstattsuche aufzubauen. Letzteres ist zum „Start-
schuss“ des neuen Gesetzes am 31. Juli erfolgreich um-
gesetzt worden, eine kooperationsübergreifende Online- 
Plattform zur bundes weiten Werkstattsuche ist seitdem 
unter „reparieren-statt-wegwerfen.de“ erreichbar.
Die beiden Initiativen fallen in eine Zeit, die für den klassi-
schen Fachhandel alles andere als einfach ist – nicht zu-
letzt der potenzielle neue Handelsriese, der aus China 
über Ingolstadt seinen Weg in den deutschen und europä-
ischen Markt sucht, erhöht den Druck auf alle Marktteil-
nehmer (auch auf Seiten der Industrie) noch einmal. Vor 
diesem Hintergrund ist die jetzt beginnende Zusammen- 
arbeit der Verbundgruppen nur positiv zu bewerten, im 
Grunde kann sie sowieso nur ein erster Schritt sein – wei-
tere müssen folgen. Denn auch ohne die „Kooperation der 
Kooperationen“ heraufzubeschwören, ist völlig klar, dass 
vertiefende Synergien gerade beim Thema Service für den 
kooperierenden Fachhandel unumgänglich sind. Letztlich 
wird nämlich vor allem ein Top-Service als wirksames Dif-
ferenzierungsmerkmal gegenüber den (Online-)Giganten 
funktionieren können.

Patrick Stehle
Chefredakteur Elektromarkt

EDI- 
TORIAL

IFA: „Innovation für alle“ – mit allen?
Mit der IFA steht nun nicht nur ein Highlight des Branchen-
jahres an; auf der Leitmesse ruhen durchaus auch Hoff-
nungen auf dringend benötigte Impulse für die weiter 
schwache Marktlage. Gerade in Zeiten der andauernden 
Konsumflaute sind echte Innovationen der wichtigste 
Wachstumstreiber überhaupt, wie auch unser Experte 
Alexander Dehmel vom Marktforschungsunternehmen 
NIQ auf Seite 13 betont: Allein „wenn Produkte relevante 
Probleme lösen oder neue Bedürfnisse adressieren“, 
seien Konsumenten weiterhin bereit, zu investieren.
An der „Grundzutat“ Innovation führt im „Rezept“ für eine 
Trendumkehr also kein Weg vorbei – wie passend ist es da, 
dass unsere Branche über eine jährlich stattfindende Leit-
messe von Weltrang verfügt, die als ihren Markenkern 
„Innovation für alle“ führt. Leider mehrten sich zuletzt 
wieder die Zweifel, ob dieses „Rezept“ alle Branchenteil-
nehmer teilen – weiterhin fehlen namhafte Firmen in Ber-
lin oder erproben alternative Ausstellungskonzepte mit 
mehr oder minder großer Zugehörigkeit zum IFA-Gelände. 
Ich möchte die einzelnen Pläne der (Nicht-)Aussteller an 
dieser Stelle nicht weiter bewerten, wenngleich für das 
Elektromarkt-Team feststeht: „Innovation für alle“ funktio-
niert eben auch nur mit allen. Hoffen wir, dass dieser 
Standpunkt zukünftig wieder Konsens wird – denn unsere 
Branche sollte sich glücklich schätzen, eine derartige Leit-
messe in Europa (und noch dazu „vor der Haustür“ in 
Berlin) zu haben.
Wir jedenfalls sind von der Bedeutung der 
IFA überzeugt; als offizieller Medienpartner 
der IFA 2026 bereiten wir Sie mit unserer 
32 Seiten starken Vorschau gerne wieder 
umfangreich auf Ihren Besuch in Berlin vor.

Ich wünsche Ihnen eine spannende Lektüre und eine 
erfolgreiche Messe,

wir sehen uns in Berlin!

Editorial
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