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~CHANCENPOTENZIAL

SCHLAGT

RISIKOFAKTOREN"

Liebe Leserinnen,
liebe Leser,

diese Aussage stammt von Benedict Kober, Sprecher des
Euronics-Vorstands, und fiel im Rahmen eines Presse-
gesprachs der Euronics auf der Kooperationsmesse Koop.
Kober traf diese Aussage als Bewertung der Lage bei
Euronics, mir personlich ist sie aber vor allem deswegen
besonders im Gedachtnis geblieben, weil sie sich als Ana-
lyse zum (kooperierten) Fachhandel generell treffen lasst:
Umschreibt die Aussage doch nicht nur recht gut die aktu-
elle Lage, sondern zeugt auch von einem gewissen Opti-
mismus, dem Glauben an sich und die eigenen Starken
des Fachhandels (im Falle von Benedict Kober freilich der
Euronics). Auf der Seite der ,Risikofaktoren” stehen die
groBen  gesamtgesellschaftlichen  Herausforderungen
(Konsumflaute, weltpolitische Lage, wirtschaftliche Proble-
me, Uberbordende Burokratie etc.), zu denen aktuell auch
viele Veranderungen — sowohl in unserer Branche (z. B. auf
Seiten der Industrie) als auch durch Megatrends wie Kl —
kommen. Jeder Wandel bietet aber eben auch Chancen,
durch die (neues) Potenzial entstehen kann - dieses
.Chancenpotenzial” darf bei allen Zweifeln und Schwierig-
keiten nicht auBer Acht gelassen werden.

Chancen im Blick behalten

Genau diesen Ansatz greifen wir flr Sie mit dieser Ausgabe
auf: Probleme sollten keinesfalls totgeschwiegen werden,
aber gerade im Angesicht vieler Risiken muss der Blick
(auch) auf neue Moglichkeiten gerichtet werden. Exempla-
risch zeigt sich diese Haltung in einem Gastbeitrag von Dr.
Martin Schulte (Strategieberatung Oliver Wyman), zu finden
auf den Seiten 12 und 13: Unter dem Titel ,Nostalgie ist
keine Strategie” stellt Dr. Schulte sechs Prognosen fur
unsere Branche auf. Prognosen, die einerseits schmerz-
haft sein konnen, aber auch neue Chancen vermitteln.
Sofern Sie auf der bereits angesprochenen Koop zugegen
waren, werden Sie einige Themenpunkte daraus wiederer-
kennen — Dr. Schulte knupft direkt an seinen Impulsvortrag
beim ,Euronics Kickoff” an.

Ein konkretes Beispiel, wie versucht wird, aus einem Risi-
kofaktor eine Chance mit Zukunftspotenzial zu machen,
zeigt der Handel (in Gestalt der Fihrungen der groBen Ko-
operationen) aktuell auch selbst: ElectronicPartner, Euro-
nics und expert haben — gemeinsam mit der Wertgarantie
als verbindender Partner — eine Zusammenarbeit beim
.Recht auf Reparatur” vereinbart. Mehr dazu auf Seite 11.
Stichwort Wertgarantie: Der Spezialversicherer bringt mit
seinem Modell ,Mieten statt Kaufen” eine weitere Veran-

EDI-
TORIAL

derung, der eine enorme Chance flr den Fachhandel
innewohnt, verstarkt nach Deutschland — nachzulesen auf
Seite 47.

Veranderungen vielerorts

Zweifellos fur Umbrlche sorgen wird die Kunstliche Intel-
ligenz: Wie KlI-Technologien schon heute das Einkaufsver-
halten der Konsumenten verandern, erfahren Sie in der
neuen GFU-Studie auf Seite 24/25. Dass Kl aber ebenfalls
nicht nur Risiko, sondern auch Chance sein kann, zeigt
electroplus kuchenplus: Lesen Sie auf den Seiten 18 und
19, wie dort KI im Fachhandelsalltag integriert wird.

Beim Stichwort Umbruch kommt man an einem Segment
aktuell nicht vorbei: dem TV-Markt. Mit Sony (Joint
Venture mit TCL) und Panasonic (Zusammenarbeit mit
Skyworth) verandern die beiden japanischen GroBmarken
ihre TV-Strategie hierzulande sehr deutlich - angesichts
noch vieler Unklarheiten bei den neuen Vertriebsmodellen
zum Redaktionsschluss dieser Ausgabe (Anfang Marz)
richtet sich unser Blick beim Fernsehen stattdessen auf
vier andere Marktteilnehmer: Im Interview (S. 8 bis 11)
erfahren Sie alles zur Strategie von Metz, auf den Seiten
34 und 35 kommt die jeweilige Fuhrung von LG und
Samsung zu Wort und in der Titelstory (S. 30 und 31) stellt
Hisense die neue Display-Technologie ,RGB Mini LED”
genauer vor.

Beigelegt: Extra-Ausgabe ,Innovation 2026"
Hinweisen mochte ich Sie in diesem Zusammenhang auch
auf unsere (bereits online erschienene) Extra-Ausgabe, die
beigelegt ist: In dieser 20-seitigen Sonderausgabe blicken
wir auf weitere Potenziale, liefern zusatzlichen Input zum
TV-Geschaft (unter anderem mit der Marke Loewe) und
berichten nochmals ausfuhrlich zur Technologiemesse
CES.

Behalten Sie lhre Chancen im Blick und bleiben Sie
zuversichtlich!

Viel Vergnugen mit Ihrem Elektromarkt,

(i S5t

Patrick Stehle
Chefredakteur Elektromarkt
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In seinem Gastbeitrag auf den Seiten 12 & 13 gibt Dr. Martin
Schulte sechs Prognosen flr die Branche im Jahr 2026 ab.
© Meisenbach GmbH Verlag - erstellt mit Kl

NOSTALGIE IST KEINE STRATEG Er:-

Im Fokus Interview auf den
Seiten 8-11 haben wir uns mit
Dr. Norbert Kotzbauer und
Ullrich Sinner zur Fach-
handelsstrategie von Metz
ausgetauscht.  _opueSEE .
© Markus Schuster

In unserer Titelstory auf den Seiten
30 & 31 erfahren Sie alles zur neuen
,RGB MiniLED"-Display-Technologie.

© Hisense Gorenje Germany GmbH

Fokus Sortiment

Im Test: OLED-TV oder Beamer?

Verbundgruppen schlieBen strategische Kooperation
Gastbeitrag: Nostalgie ist keine Strategie

Neu eroffnet / Telering Hauptversammiung
ElectronicPartner: 5 Fragen an Patrick van Tent
Coolblue expandiert weiter

KI'im Fachhandelsalltag bei electroplus klichenplus
expert: ,Strategie 2030+"

.Kompass Blau” von Euronics

Gastbeitrag: Smarte Gerate brauchen smarte Logistik
KI verandert den Einkaufsprozess

Gastbeitrag: Wirkung statt Profil

Fokus Interview

Im Gesprach mit Dr. Norbert Kotzbauer & Ullrich Sinner
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Titelstory: Hisense definiert Fernsehen neu
Entertainment

Kaffee & Tee

Food Prep

Grill & Fry

Kochen & Backen

Kihlen & Gefrieren

Fokus Industrie

Fachhandel als Erfolgsfaktor fir Samsung Hausgerate
Wertgarantie: ,Mieten statt Kaufen”

Zwei Auszeichnungen fUr Liebherr

De'Longhi: ,The sky is the limit”

People

Elektromarkt Auf Empfang




Auf Seite 52 blicken wir auf das
60. Jubildaum der Firma Polytron.
© Polytron Vertrieb Q

unser Media-Partner ,AV-Magazin.de"” testet auf
den Seiten 28 & 29 Produkte fur Kinofeeling im
Wohnzimmer. © LG Electronics

Fokus Messen

54 Koop: Gelungene Premiere in Hannover /
Anga Com: Volles Programm

55 IFA: Fachhandel bleibt Schitisselpartner /
Ambiente: Mehr Vertrauen, Mut und Resilienz

56 HEPT: Echte Begegnungen auf Augenhohe

Vorschau / Impressum
Vernetzt

Sie haben
Fragen zum Elektro-
markt oder méchten
ein Abo abschlieBen?

Entdecken Sie unser
FuBball-Sondermodell
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Der Kuhlschrank ist mit seiner
2-farbig beleuchteten Glasttire
ein echter Hingucker und bietet

ausreichend Platz fiir
gekiihlte Getranke und Snacks.

pkm-wolkenstein.de



